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BONUS DEMOGRAFICO

JUVENTUDES
INOVACAO POTENCIA

UNFPA: Populagao mundial de 1,8 bilhdo de jovens é a

DIVERSIDADE chave para o desenvolvimento global “
0 chamado "b&nus demografico” — uma malor populagdo em idade ativa — pode, se bem aproveita- U RG E N C I A
DESAFIO PRODUTIVIDADE

DADOS




"ol
15EVTES

Journal of the

Economics
of Ageing

JORGE FELIX

YQUTH PATHS AND
200 5 U0 [EARNINGS FOR
A SUSTAINABLE

YEEUTHZ030

WOREINE WITE AMD FORE FYOUNG PEOPLE

11111

O ENVELHECIMENTO
POPULACIONAL

DA PREVIDENCIA

L Situacdo da Populacio Mundial 2014

Scimnasiliret i
it o LIMITED MATIOEE YOLUTH STRATEGY
O

(AL WLCY LR

EL -
HE CHICAGQD WORLD HHH;ELMH- frerey ELLBLOES TRERE @

COUNCIL
! RESEARCH  EXPERTS EVEMNTS  VIDEQS & POLRCASTS MHEME

GLOBAL
AFFAIRS

Jarwany 30, 208 | By

The Next Generation: Youth Populations
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Youth Bulge: A Demographie Dividend or a
Demographic Bomb in Developing Countries?
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Youth population trends and sustainable development

here wees 17 bilboo youth aged 1574 ymam

globaly in 301%, apcouwring for one oul of every six
panpla worldwide © Ry 2060, the tangal cete for Tha

susstainable development guals. the number of vouth is

projaciad o have orown iy 7 per cent, 40 nedary 1.3
belleors. Youlh can Be & posihve foece for devalopman
whan prowided with the owledge and opporuning
Wiy e 10 Thitve, ° partcdar, young peaple ahoukl
aoquirg thor edusaion and skl nedded o condriDuie in
@ prodEcive SConory, and ey need access o 8 job
markel thal can atmorh FeEm o jls jabour forps,
Amang thie greales! chalengss facing mary coumnics
foday ame iredequale human capilal swesiment amwd
g uneEmpkoymeT mies amang yoush.

G rrdrbraeer srm ebroern bee e e S sk e mba weel

1. The size of the youth popukafion hos pecked
iy il rengorad Bul Africa,

In LAt Aredics amd s Carbboan, Euncgs. Monhsm
Amerca and Oceania, youlth popuiations  have
pEanitmad i 620 and ane profacind WO change e ver
the caming decades {figure 1).

By {omimasl, Asia and Alncas are in B mided ol
substaial changes in the size of ®er ywouth
populations  Ater ragid and sustarad geowth thicugh
the later half of e 20th cerfury, e number of young
pecpin aged 15-24 in Asia is projecied % dedine from
T8 milion i 2005 © T rdlon in 2030 &l 610
million im 206D 56, Asia vl be home 4o mane woulh
i Aans AiFsar e kil araind SNAL wdee i ek




Atlas das Juventudes
Objetivo

Ser o conteldo mais completo sobre a situagdo das juventudes brasileiras, uma importante plataforma de trabalho para as

pessods e organizacdes que atuam na formulacéo, implementacéo, monitoramento e avaliagcdo de politicas publicas,
estratégias, programas, projetos e iniciativas para as juventudes no Brasil.

Produzir, sistematizar e disseminar dados sobre as diferentes juventudes do Brasil. Contribuir para que sejam feitos os

iInvestimentos certos, no momento certo, para ativar o potencial desta geracdo e consequentemente, permitir o seu pleno
desenvolvimento, construindo caminhos para um futuro mais prospero que inclui todas as pessoas.
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O Em Movimento € uma rede de organizagcdes que atuam dando suporte as juventudes
para que possam mudar o mundo e fazer com que cada vez mais jovens se engajem,
possam se desenvolver e ter acesso ds oportunidades oferecidas pelo campo social.

A rede existe desde 2013 e tem em seu DNA a diversidade e a atuagcdo em rede com
coragem e inovacdo pdara gerar impacto com as juventudes. Queremos entender o
campo e criar pontes entre os proprios jovens e desses jovens com as organizagoes.
Atuamos em cinco dreas:

Construcdo de inteligéncia coletiva; Ampliacdo do radar das organizacdes; Mapeamento
das organizacdes que trabalham com jovens no Brasil; Mobilizagdo de diferentes
juventudes para que possam se conectar entre si e com as oportunidades disponiveis;
Sustentabilidade das organizagoes.
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O Pacto das Juventudes pelos ODS & uma coalizdo brasileira de organizacoes,
movimentos e redes de juventudes representativas da sociedade civil, em articulagdo
com governos, setor privado, organizacgdes do terceiro setor e as Nagdes Unidas com o
objetivo de inspirar, engajar e mobilizar a juventude brasileira para o atingimento dos
ODS — Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel.

O Pacto reforca um compromisso de construir uma mobilizacdo da juventude para a
disseminacdo e engajamento com a Agenda 2030 bem como com a formacdo de lideres
e cidad&os comprometidos e capazes de construir o padis e 0 mundo que queremos.

A nossa meta de impacto € alcancgar 10 milhées de jovens em 10 anos.




Parceiros Técnicos




- Realizado com o Professor Marcelo Neri, do Departamento de

ETA PA I Politicas Sociais da Fundacdo Getulio Vargas

- Etapa quantitativa: dados macro sobre as juventudes, com
cruzamentos possiveis na base de dados aberta e gratuita

- O primeiro resultado da pesquisa serd a avaliacdo de quanto e
como mudaram as condi¢des de vidag, de educacdo e de

trabalho e as percepcgdes das pessods neste segmento etdrio no
bltimo quarto de século. Outro serd tragar perspectivas futuras.

- Disponibilizaremos um amplo banco de dados sobre as
juventudes. O objetivo final & aprimorar o autoconhecimento do

jovem brasileiro e o desenho de agdes de promocdo desse grupo
empreendidas pelos varios niveis de Estado, pelo setor privado e

pela sociedade civil.




ETAPAII

- 20 imersdes etnograficas nas cinco regides do pais

- Survey online
-Video Report

- Principais sonhos, problemas e tendéncias dos
diferentes perfis de jovens do Brasil




ETAPA I

- Metodologia J-PAl

- Avaliacdo de evidéncias para propor caminhos
possiveis para os principais problemas encontrados

INSTITUTO pelos jovens no Brasil
VEREDAS

caminhos em politicas publicas -Biblioteca online




Etapa Il - Biblioteca das Juventudes

Objetivos

Mapear as principais liderangas envolvidas com o tema da
INSTITUTO juventude, com foco nas redes produtoras de conhecimento

VEREDAS

caminhos em politicas publicas

Mapear e disponibilizar cole¢cdo de publicagdes brasileiras sobre
juventude;




Etapa Il - Bussola de Solucoes

Objetivos

Identificar boas estratégias para fomento aos sonhos dos jovens

INSTITUTO
VE R E DAS Contextualizar as estratégias junto a stakeholders

caminhos em politicas publicas

Sintetizar as estratégias em formatos “prontos para uso”, aplicando
ferramentas de tradugcdo de conhecimento




Comunicar, disseminar e influenciar

Apo6s a finalizacdo das trés etapas de pesquisa, entramos na fase de disseminagcdo dos
conteudos levantados. Essa etapa possui papel fundamental para que o projeto possa atingir os
seus objetivos. Nesta etapa serdo realizadas as atividades relacionadas ao:

° Design, Diagramacdo, Redacdo e Assessoria de Imprensa
°* Producg¢do do Site Oficial

* Producd@o do Mini Documentario e do Video Institucional

° Readlizagdo de eventos de Lancamento




Comunicar, disseminar e influenciar

Serd a etapa de consolidagcdo dos produtos finais e a etapa de definicdo da estratégia de
comunicagdo, disseminacdo e da construgcdo de um agendad de influéncia com atores chave da
sociedade.

E nesta etapa que o contelddo se consolida como fonte referéncia de informagd@o e conhecimento
sobre as juventudes, bem como a principal ferramenta para formula¢do, implementagdo,
monitoramento e avaliacéo de politicas plblicas, estratégias, programas, projetos e iniciativas
para as juventudes no Brasil.




Gestao e Governanca
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Cronograma de execucao

ETAPA 1 ETAPA 2 ETAPA 3

Fundacgdo Getulio Vargas Talk Instituto Veredas
ETAPAS PESQUISA

COMUNICACAO

Comunicagdo, disseminacgdo e
langamentos jd em desenvolvimento

Previsao de lancamento: Novembro de 2020




Mariana Reseque

Jornalista pela Pontificia Universidade Catélica de S&o Paulo (PUC-SP), tem ampla
experiéncia com comunicagdo, coordenacdo de projetos e facilitagcdo no setor
social. Iniciou sua carreira na Juntos.com.vc, onde foi coordenadora de projetos e
comunicacdo por trés anos, dpoiando na construgdo da consultoria de
comunicagdo que a organizagcdo oferece para as campanhas, metodologia essa
que levou a Juntos a ser uma das dez finalistas do Desafio de Impacto Social Google
2014.

Atuou como coordenadora de investimento social e comunicagcdodo Movimento
Arredondar, onde novamente apoiou a organizagdo a ficar entre as finalistas do
Desafio de Impacto Social Google 2016, dessa vez levando o maior prémio. Foi

coordenadora de comunicagdo da Agenda Publica em 2017.

Atua como consultora e facilitadora em diversos projetos e organizagcdescomo
Greenpeace, Instituto Ethos entre outras e atualmente é Secretdria Executiva do Em
Movimento, rede de organizacdées do campo social que trabalham com as

diferentes juventudes.
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Ma rcus Ba rao Marcus Baréo € uma jovem lideranca comprometida com a construgéo de um

mundo melhor. Foi Coordenador Geral da Conferéncia Mundial de Empresas
Juniores, Presidente da Brasil Junior, Coordenador da Alian¢ca Empreendedorq, Vice
Presidente do Conselho Nacional de Juventude da Presidéncia da RepuUblica e
Consultor da UNESCO.

Como orador, ja falou para mais de 30.000 jovens em diferentes partes do mundo.
Representou a juventude brasileira e participou de iniciativas para a juventude em
paises como Chinag, Russia, Timor Leste, SGo Tomé e Principe, Portugal, Espanhaq,

Estados Unidos e Argentina.

Atualmente é Presidente do Forum de Juventude dos Paises De Lingua Portuguesaq,
Delegado do Brasil para o Y20 — Juventude do G20 e

articulador nacional do Pacto das Juventudes pelos ODS (Objetivos de

Desenvolvimento Sustentdvel).

O seu desdafio & influenciar e construir politicas publicas para ativar o potencial da

maior geracdo de jovens da historia do nosso pais.
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Ricardo Leal

A

Psicologo, musico e educador.

Atua desde 1999 em organizacdes do terceiro setor ligadas a saude, educagdo,
cultura e meio ambiente. Atuou na interface salde/educacéo pensando e
executando projetos de educacgdo inclusiva. Como musico- educador, trabalhou

com criangas e adolescentes em escolas publicas e particulares por dez anos.

Desde 2008 trabalha junto a comunidades tradicionais em projetos
socioambientais voltados para a defesa e valorizagcdo de identidades, culturas e

biomas.

E associado fundador da "Associagdo Educacional Aicé” responsdvel pela fundacéo
da "Escola Livre Areté’, € presidente da Associac¢do "'C de Cultura’, que trabalha com
promocdo e valorizacdo de diversidade, culturas e biomas e tem a muasica como
vio de acesso a modos de vidag, territérios e biomas, além de atuar como
Conselheiro de Governanca do Instituto Arapyad, associacdo sem fins lucrativos

que estd empenhada na promog¢do do desenvolvimento sustentavel.
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Nayra Lays

Nascida e criada no Grajad, localizado no extremo sul de SGo Paulo, Nayra Lays
encontrou na Escola de Jornalismo da Enois, voltada para jovens de periferias,
uma forma de iniciar a realizagcdo de um de seus sonhos: desenvolver projetos
jornalisticos. Foi também no bairro de grande efervescéncia cultural onde
encontrou o talento para as drtes, e iniciou sua carreirda como compositoraq,
cantora e rapper. Em 2017, passou pela agéncia de publicidade Wieden+Kennedy,
no programa de Escola Criativa "Os Kennedys'. Durante o ano de 2019, também

escreveu uma coluna prépria no site do Itad Cultural, sobre as vivéncias como

uma jovem mulher negra artista.




Jessica Amorim

A

Natural de Fortaleza/CE, se formou em Jornalismo pela Universidade Federal do

Amazonas, em 2016. Sempre envolvida com
do espag¢o académico, desenvolveu trabal

conversassem. Trabalhou como repodrter ©

pesquisa e projetos sociais para além
NOS NOS quais comunicagdo e cultura

a Editoria de Cultura do maior jornal

impresso de Manaus, o Jornal A Critica, a

ém de trabalhar com producdo pela

Artrupe Producgdes Artisticas. Em paralelo, também trabalha como atriz desde os

catorze anos de idade e € produtora da artista Nayra Lays.
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Camila Ribeiro

Faz parte de Equipe de Comunicagcdo do Em Movimento desde 2016. Formada em
Design Grafico na Unip, &€ também integrante do Coletivo Criart e designer do Jornal
da Historiorama Embarque no Direito, fez Escola de Noticias. llustradora e designer
de alma, acredita que nasceu artista, nasceu para criar e colocar sua arte no

mundo.




CONTATO

Mariana Reseqgue

Email: mariana@emmovimento.org.br
Telefone: +55 1199910 1672




